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Analyza klicovych slov

Tento dokument obsahuje privodni text k souboru Analyza klicovych slov — vzor.xlsxm pro
web Example.com. Najdete v ném také zakladni navrh postupu pfi dalsi praci s webem.

Autorem analyzy je Sarka Jakubcova a spole¢nost Taste Medio.

Se svymi dotazy se obracejte na e-mail sarka.jakubcova@medio.cz nebo telefon
+420 776 379 224.
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Uvod
Celkoveé se v oboru hodin a jejich prodeje podafilo posbirat takrka g 400 souvisejicich
vyrazQ, které davaji uceleny pohled na problematiku a poskytuji potfebny material pro dalsi

praci s webem Example.com. Z analyzy jsme vyloucili zhruba 12 ooo nerelevantnich vyrazg.

Cést velmi podobnych frazi jsme sloucili do jedné a zvolili jeji nejhledanéjsi podobu.

Analyza by méla slouzit jako zakladni dokument pro jakoukoli dalSi praci s webem nejen

v oblasti SEO, ale i dalSich oblastech marketingu.
Cilem analyzy je:

Ziskat prehled o zadanych produktech a znackach,

ziskat podklady k rozsireni a Upravam struktury webu,

ziskat podklady k rozhodnutim obchodniho charakteru, napf. rozsifeni sortimentu,
ziskat podklady pro optimalizaci a rozvoj obsahu webu,

zamérit se na otazky, které si kladou cilové skupiny,

zamérit se na longtailové vyrazy,

vV vy vy VvVvyyypy

zamérit se na usnadnéni kontaktu se zakaznikem.
Pro analyzu témat jsme vyuzili tyto zdroje:

» Udajez GA a GSC,
P Udaje z naSeptavacd a reklamnich systém0 vyhledavacg,
» Udaje zinterniho vyhledavani,

» Udaje z web{ vybranych konkurentd.
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Obsah analyzy

Listy, které v dokumentu najdete:

» Kompletni data — seznam klicovych slov s potfebnymi Udaji.

» Trendy hledanosti — data o vyvoji hledanosti za poslednich 12 mésicl v Google a
Seznam.

P Kategorie — souhrnna data pro jednotlivé typy klicovych slov.

» Kontingencni tabulky s hledanostmi nejd0lezitéjsich kategorii.

Udaje, které pro hodnoceni kli¢ovych slov a témat vyuZivame, jsou:

» Hledanost Celkem, Google, Seznam — primérna mési¢ni hledanost za 12 mésicd.

» Konkurence Primér, Google, Seznam — index odhadujici miru konkurence v SERP,
30 stfedni a od 30 vySe jde o opravdu konkurencni dotazy.

» Relevance — mira dUlezitosti klicového slova pro web a jeho vykon. 5 je nejvyssi, 1

» CPC- maximalni cena za proklik v reklamnich systémech Ads a Sklik. Pomaha nam
urcit konkurencnost/hodnotu vyrazu.

» Pocet vysledkd — pocet zobrazenych vysledk( na dany dotaz ve vyhledavadi. Je to
vysledkd a tim vyssi konkurence.

» Pozice Google [ Seznam — ukazuje pozici webu na dané klicoveé slovo v SERP ke dni
méreni.

» Landing page Google / Seznam — ukazuje s jakou strankou se web na dané klicové

slovo, zobrazuje.

Napfric¢ tabulkou analyzy klicovych slov Ize jednotliva data libovolné filtrovat a radit.

Téchto funkci doporucujeme vyuzivat pfi jakékoli praci s analyzou klicovych slov.
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Kategorizace klicovych slov

Sortiment hodin Ize kategorizovat z fady pohledd. Kategorizaci jsme provedli na

zakladeé téchto kriterii:

a) Typ hodin: ukazuje zakladni charakteristiku produktu napf. nasténné, presypaci...
b) Znacka: obsahuje brand vyrobce nebo prodejce napr. Bentime, JVD

c) Strojek: napf. quartz, fizené radiem

d) Styl: napfr. starozitné, anglické

e) Tvar/velikost: kulaté, velké, 30 cm

f) Specifikace: napf. kuchynské, s teplomérem

g) Barva: napf. bil3, zlata

h) Material: napr. dfevéné, kovové

Dalsi postup prace s analyzou

Analyzu je vhodné vyuzit jak pfi optimalizaci stavajiciho obsahu, tak pro tvorbu nového,
rozvoj obsahovych sekci a pripravu ¢lankd i linkbuilding. Druhym pfinosem mdze byt

vyhodnoceni vysledkd pro obchodni ucely a profilovani nabidky produktd a sluzeb.
Nasleduijici kroky v oblasti SEO jsou:

» Vybér nejdilezitéjsich témat a jejich prirfazeni ke stavajicimu obsahu a jeho
optimalizace.

» Vytipovani dilezitého obsahu, pro ktery chybilanding pages a jejich vytvoreni.

» Vytvoreni dlouhodobé obsahové strategie pro informacni sekci webu.

» Vytvoreni linkbuildingové strategie a budovani autority webu.

Pro kazdé téma je ddlezité pripravit i typ obsahu, kam je vhodné téma zaradit nebo zpUsob,

jak jej konkrétné vyuzit.
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M0ze se jednat napfiklad o:

hlavni stranku
kategorii produktd
produktovou stranku
informacni stranku

poradnu [ FAQ

vV vy vy vyyywy

novinku [ ¢lanek

Na webu fada typ0 obsahu zatim neexistuje. Cilem dalSiho rozvoje webu by tedy mélo byt

tento obsah cilené vytvaret a tak odpovidat na pozadavky a dotazy uzivatelU.

Vysledky a doporuceni

Celkova viditelnost webu ve vyhledavani je oproti jeho potencidlu webu miziva. Ve
vyhledavani je vidét se svou vstupni strankou pouze 1% vSech vyrazQ. Pokud se zaméfime

pouze na ty nejrelevantnéjsi z nich, je web vidét pouze na 6 vyrazi z celé analyzy.

Analyzu je tedy vhodné vyuzit v prvni fadé pro detailni revizi stavajiciho obsahu, navrh

Upravy struktury webu a tvorby novych landing pages, tak optimalizaci obsahu.

Nejdilezité;si klicova slova
Z analyzy jsme vybrali nejd0lezitéjsi klicova slova, na ktera se doporucujeme zaméfit
prednostné. Jsou to slova, kterd maji vysokou relevanci, hledanost a pfijatelnou konkurenci.

Tucné oznacena klicova slova nemaji zatim vstupni stranku.

Nasténné hodiny
Stolni hodiny
Retro hodiny
Znacky hodin
Prodej hodin
Stojaci hodiny

Drevéné hodiny

vVvVvvyvVvyvVvyYVYyYYvVYYy

Hodiny do kuchyné
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Kukackové hodiny
Moderni hodiny
Keramické hodiny
Rucickové hodiny
Designové hodiny
Hodiny na sténu
Kovové hodiny
Hodiny pendlovky
Kyvadlové hodiny
Zavésné hodiny

Keramické hodiny

VVVYyVYyVYVYyVYVYVYYVYYVYY

Levné hodiny
NejdGlezit&jsi znacky
Z vyrobc{ jsou pro nabizeny sortiment nejdUlezitéjsi tyto znacky:

» Bentime
> JVD
> Karlsson
» Prim
» Ams

Vétsina dllezitych klicovych slov nema na webu svou cilovou stranku, prvnim krokem, ktery

doporucujeme je rozsifeni a Uprava struktury webu.

Rozsireni struktury kategorii

Nejddlezitéjsi kategorii je pro uzivatele typ hodin - tato kategorie obsahuje nejvice
klicovych slov a ma nejvétsi podil hledanosti. Svou konkurencnosti se prilis nelisi od
ostatnich. Produkty tedy doporucujeme rozradit v prvni fadé dle typu. Doporucujeme

zaradit kategorie:

» Nasténné hodiny (na zed)
» Stolni hodiny

P Stojaci hodiny

> Kukacky
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» Pendlovky
Druhou nejhledanéjsi kategorii je specifikace a styl.

Dilezité je umisténi hodin:

» Kuchyné
» Obyvak
» Koupelna

Oblibené styly jsou:

Retro a vintage
Designové
Luxusni
Moderni

Rocky

vvyyvyyvyy

Do podrobnéjsi filtrace produktd doporucujeme zahrnout hodnoty z kategorii material,

tvar-velikost a barva.

Informacni temata

Analyza obsahuje i fadu ndmétd pro informacni sekci webu, ktera v souc¢asném zpracovani
zatim Uplné chybi. Doporucujeme vytvorit blog ¢i ¢lankovou sekci a poradnu nebo FAQ.

Nize vypisujeme nejzajimavé;si témata, kterd je mozné do téchto sekci zapracovat:

Atomové hodiny a presny cas
Tiché hodiny

Andélska ¢isla na hodinach
Vyznam Cisel na hodinach
Starozitné hodiny

Historie hodiny

Jak se naucit hodiny

Binarni hodiny

VVvVvVYyVvVVyYVYYVYYVYY

Repliky hodiny
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Shrnuti postupu SEO praci

vvvvvv

v kategoriich a produktové casti webu. Prvnim krokem by tedy méla byt detailni revize
struktury webu a navrh na jeji Upravy s cilem vyznamné rozsifit systém cilovych stranek a

odstranit ty nejzasadnéjsi nedostatky.

Soucasti rozsireni struktury by méla byt i detailni optimalizace soucasnych stranek a to jak

z hlediska obsahového, tak z hlediska Upravy meta dat.

Po dokonceni a nasazeni Uprav ve strukture a rozsireni obsahu produktové &asti webu,
doporucujeme zalozeni informacnich sekci jako je blog nebo poradna. Analyza poskytuje
dostatek materidlu pro pribézny rozvoj obsahu, ktery navaze a dopini samotnou nabidku

produktd.



